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Ozet

Almanya’da ¢ok kiiltiirlii bir ortamda yetigsen Tiirk kokenli ¢ocuklarin medya kullanim aligkanliklar1 ve Tiirkge
yayilanan yazili ve gérsel medyaya olan ilgisi, onlarin kiltiirel kimliklerini koruma ve siirdiirme ¢abalar1 ile
sekillenmektedir. Bu ¢ocuklar, Almanya’daki genis ve ¢esitli kiiltiirel ortamla beraber Tiirk kiiltiiriiyle de etkilesim
halinde biiyiimektedirler. Tiirkce medya, bu genclerin baglilik hislerini canli tutmakla beraber kiiltiirel miraslarini
stirdiirme arzularini desteklemektedir.

Bu arastirma, ¢ocuklarin medya tiiketim aliskanliklarini ve bu aliskanliklar1 etkileyen faktorleri incelemektedir.
Ozellikle ailelerin ve sosyal gevrenin medya iizerindeki etkisi, gocuklarin kiiltiirel kimliklerini nasil sekillendirdigi ve
stirdiirdiigii iizerine odaklanilmaktadir. Arastirmanin amaci, Tiirk kdkenli ¢ocuklarin Tiirkce medyaya olan ilgisini
belirlemek ve bu ilginin onlarin kiiltiirel kimliklerine nasil yansidigini ortaya koymaktir.

Anahtar Kelimeler: Almanya, Tiirk kokenli gengler, ¢cok kiiltiirlii ortam, Tiirkge medya, kiiltiirel kimlik, aile etkisi,
dijital medya

Interest of Turkish-Origin Children Raised in Multicultural Environments in Germany towards Turkish-
Language Written and Visual Media

Abstract

The interest of Turkish-origin children raised in multicultural environments in Germany in Turkish-language written
and visual media is shaped by their efforts to maintain their cultural identity and sense of belonging. These children
grow up interacting with both the broad and diverse cultural environment of Germany and Turkish culture. Turkish
media supports these young individuals in keeping their sense of belonging alive and sustaining their cultural heritage.

The interest of children in media is influenced by the impact of families and their surroundings. Families may
encourage Turkish media, believing it will strengthen their children's language skills and cultural identity. On the other
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hand, the social environment and education system in Germany can either support or hinder the integration of young
people into different cultures.

Especially with the proliferation of digital media, Turkish-origin youth can easily interact with media and culture from
Turkey. Access to Turkish content via the internet increases young people's interest in Turkish media and strengthens
their cultural ties.

In conclusion, the interest of Turkish-origin children raised in Germany in Turkish media is closely related to their
efforts to preserve and maintain their cultural identity. Understanding this interest is crucial for evaluating these young
individuals' cultural integration processes and media usage habits.

Keywords: Germany, Turkish-origin youth, multicultural environment, Turkish media, cultural identity, family
influence, digital media

GIRiS

Bu ¢alisma, Almanya'da yasayan ve ¢ok kiiltiirlii bir ortamda biiyiiyen Tiirk kdkenli ¢ocuklarin
medya kullanim aligkanliklarin1 ve Tiirkge yayimlanan yazili ve gorsel medyaya olan ilgilerini
incelemeyi amaglamaktadir. Arastirma, nitel ve nicel veri toplama yontemleriyle gerceklestirilecek
ve elde edilen veriler analiz edilerek ¢cocuklarin medya kullanim1 ve bu medya i¢eriginin ¢ocuklar
izerindeki etkileri iizerine sonuglar ¢ikarilacaktir. "Almanya'da ¢ok kiiltiirlii ortamda yetigen Tiirk
kokenli cocuklarin medya tiiketim aligkanliklarinin ve medya tercihlerinin incelenmesi, bu
cocuklarin kiiltiirel kimliklerinin olusum siirecini anlamak i¢in énemlidir" (Y1lmaz, 2019). Tiirkge
yayilanan medyanin, bu ¢ocuklar iizerindeki etkisi ve medya araciligiyla kiiltiirel baglamin nasil

sekillendigi bu ¢alisma ile arastirilacaktr.

Arastirmanin 6nemi, Tiirk diasporasinin medya ile olan iligkisinin anlagilmasina ve ¢ocuklarin
Tiirk¢e yayinlanan medyaya ilgisinin boyutlarinin belirlenmesine katki saglamaktadir. Bu analiz,
cocuklarin medya icerigi ile etkilesimlerini ve bu igerigin onlarin kiiltiirel kimlikleri iizerindeki

etkisini daha 1yi anlamak amaciyla yapilacaktir.

Arastirma sonuglarina dayanarak, Tiirk¢e yaymlanan medyanin ¢ocuklarin dil becerileri, kiiltiirel

zenginlikleri ve kimliklerinin gelisimi {izerindeki rolii daha iyi anlagilacaktir.

Bu calisma, Tiirk kokenli ¢ocuklarin medya kullanim aliskanliklarin1 ve medya icerigine olan
ilgilerini daha genis bir perspektiften incelemeyi hedeflemektedir. Bu ¢alisma, Tiirk kokenli
cocuklara yonelik medya politikalarinin gelistirilmesi ve bu ¢ocuklarin kiiltiirel kimliklerini

giiclendirmek amaciyla mevcut medya igeriginin iyilestirilmesine katki saglayacaktir. Ayrica, bu
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arastirma, Almanya'da yasayan diger etnik gruplarin medya kullanim aliskanliklarinin ve

tercihlerinin analizi i¢in de 6nemli bir temel olusturacaktir.

Almanya'da yetisen Tiirk kdkenli ¢ocuklarin Tiirk¢e medya tiiketim aliskanliklari, Tiirk¢e yazili
ve gorsel medya iceriklerine olan ilgiyi sekillendirmektedir. Bu ¢ocuklar, genellikle hangi tiir
Tiirkge medya igeriklerini tercih ettiklerini belirlemekte ve bu igerikleri ne amagla tiikettiklerini
gostermektedirler. "Medya tiiketim aliskanliklarini etkileyen faktorler arasinda dil yeterliligi,
kiiltiirel kimlik, aile degerleri, sosyal ¢evre ve yasam tarzi 6nemli rol oynamaktadir" (Yilmaz,
2019). Tiirk kdkenli cocuklarin Tiirk¢ge medya tiikketim aliskanliklari, Tiirk kiiltiiriine olan baglilig
artirmakta ve dil becerilerini gelistirmektedir. Bu durum, hem yazili medya igeriklerine olan ilginin
artmasina yol agmaktadir. Tiirk¢e gazeteler, dergiler ve kitaplar gibi yazili kaynaklar, ¢ocuklarin
dil yeterliliklerini ve Tiirk kiiltiiriinii daha derinlemesine tanimalarina yardimer olmaktadir. Ayrica,
gorsel medya igeriklerinde de biiyiik bir artis yagsanmaktadir. "Tiirk¢e sinema, dizi ve miizik gibi
gorsel ve isitsel medya igerikleri bu cocuklar arasinda oldukca popiilerdir ve heyecanla takip

edilmektedir" (Goksel & Kerslake, 2005).

Ayrica, Tiirkiye'deki giincel olaylar, haberler ve popiiler kiiltiir hakkinda bilgi sahibi olmak isteyen
cocuklar, Tiirk medya igeriklerine gosterdikleri ilgiyi artirmaktadir. Bu ¢ocuklarin tercih ettigi
Tiirkce medya igerikleri, genellikle egitici ve bilgilendirici 6zelliklere sahiptir. "Dil yeterliligini
artirmak ve Tiirk kiiltiiriinii daha yakindan tanimak amaciyla gazete ve dergi gibi yazili medya
ierikleri takip edilmektedir" (Ozgelik, 2013). Egitici kitaplar, hikayeler ve ¢izgi romanlar da

cocuklarin ilgisini ¢eken medya igerikleri arasindadir.

Ayni zamanda Tiirkge egitimi ve dil dersleriyle uyumlu olan ¢ocuk programlari da biiyiik ilgi
gormektedir. Bu medya igerikleri, ¢ocuklarin Tiirkge becerilerini gelistirmelerine ve kiiltiirel
olarak daha koklil bir bag kurmalarina yardimer olmaktadir. "Aile degerleri ve sosyal ¢evre de
Tiirkge medya tiiketim aligkanliklarini belirleyen 6nemli faktorler arasindadir” (Koksal, 2020).
Ailelerin Tiirk¢e diline, kiiltliriine ve degerlerine olan bagliligi, ¢ocuklarin bu medya igeriklerine
yonelik ilgilerini sekillendirmektedir. Tiirkge gorsel medya igeriklerinin ¢ocuklarin aileleriyle

birlikte izlenmesi, kiiltiirel ve sosyal baglar1 giiclendirmektedir.

Bunun yani sira, cocuklarin sosyal ¢evrelerindeki Tiirk kokenli arkadaslarinin medya tercihleri de

bu aliskanliklar1 etkileyen bir faktordiir. "Arkadaslariyla ayni medya igeriklerini paylasmak,
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cocuklara daha fazla bag kurma ve etkilesim saglama firsati sunmaktadir" (Davies & Eynon,

2013).

Yasam tarzi da Tiirke medya tiiketim aliskanliklarini etkileyen bir faktordiir. Internetin
yayginlagsmasi ve dijital platformlarin kullaniminin artmasiyla birlikte, Tiirk kékenli ¢ocuklar
farkli medya iceriklerine erisebilme imkanina sahip olmuslardir. Cevrimigi platformlar araciligiyla
Tiirk¢e dizi, film, video ve miizik gibi igeriklere erismek daha kolay hale gelmistir. Cevrimigi
gazete ve dergi siteleri de daha fazla tercih edilmektedir. Bu da ¢ocuklarin Tiirk¢e medya tiikketim
aligkanliklarin1 ¢esitlendirmekte ve daha aktif bir sekilde bu igerikleri takip etmelerini
saglamaktadir. Kendi ilgi alanlarina ve yasam tarzlarina uygun igerikleri bulma imkani ¢ocuklara

sunulmustur.

1.Arastirmanin Amaci

Bu ¢alismanin temel amaci, Almanya'da ¢ok kiiltiirlii bir ortamda biiyiiyen Tiirk kokenli ¢ocuklarin

Tiirk¢e medyaya olan ilgisini ve medya tiikketim aligkanliklarini belirlemektir.

Bu genel amag¢ dogrultusunda su 6zel hedefler belirlenmistir:
e Tiirk kokenli genclerin Tiirkge yazili ve gorsel medya tiirlerine olan ilgi diizeyini 6l¢gmek.
e Medya tiiketim aligkanliklarini ve tercihlerini belirlemek.
e Medya kullaniminin kiiltiirel kimlik tizerindeki etkilerini degerlendirmek.

Caligma, Almanya'da yasayan Tiirk kokenli genglerin Tiirkce medyaya olan ilgi diizeyini ve bu
ilginin medya tiiketim aligkanliklar1 ile kiiltiirel kimlikleri iizerindeki etkisini belirlemeyi
amaclamaktadir. Bu dogrultuda, genglerin medya tiiketim aligkanliklar1 ile yasadiklar iilkenin

kiiltiirel etkisi arasindaki iligkiyi anlamak i¢in belirli sorular sorulmustur.

Arastirma kapsaminda, 10 ile 16 yas araligindaki 77 6grenciye 39 sorudan olusan bir anket
uygulanmigtir. Ogrencilerden gelen cevaplar, SPSS (Statistical Package for Social Science)
programi kullanilarak analiz edilmis ve bulgular tablolar halinde "Bulgular" bdliimiinde

sunulmustur. Bu analizler sonucunda, Tiirk kékenli genclerin medya tiiketim aliskanliklar: ve
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kiiltiirel kimlikleri ile ilgili 6nemli veriler elde edilmistir. Bu calisma, elde edilen bulgular ile
Almanya'da yasayan Tiirk kokenli genglerin medya tiiketim aliskanliklarin1 ve bu aliskanliklarin

kiiltiirel kimlikleri tizerindeki etkilerini kapsamli bir sekilde incelemeyi hedeflemektedir.

Elde edilen veriler, Almanya'da yasayan Tiirk kokenli genglerin medya kullanimi ve bu kullanimin
kiiltiirel kimliklerini nasil sekillendirdigi konusunda degerli bilgiler sunacaktir. Bu caligma,
genclerin medya tiiketim aligkanliklarin1 ve bu aligkanliklarin ailelerin egitim seviyesi, sosyal
cevre ve yagsam tarzi gibi faktorlerle nasil etkilesime girdigini anlamak agisindan da 6nemli katkilar
saglayacaktir. Bu dogrultuda, Tiirk kokenli genglerin medya tiiketim aligkanliklar1 ve kiiltiirel

kimliklerinin korunmasi ve gelistirilmesi i¢in stratejik oneriler sunulacaktir.
2. Arastirmanin Kapsam ve Simirhhiklari

Bu ¢alismanin kapsami, Almanya'da yasayan ve ¢ok kiiltiirlii bir ortamda yetisen Tiirk kokenli
cocuklarin medya kullanim aligkanliklarini ve Tiirk¢e yayinlanan yazili ve gorsel medyaya olan
ilgilerini incelemektedir. Veriler, Almanya'nin Duisburg sehrinde Gymnasium'a devam eden 5. ve
10. smif Tiirk kokenli 6grencilerden elde edilmistir. Bu nedenle, arastirma yalnizca bu 6grenci
grubunu temsil etmekte olup, sonuclarin genellenebilirligi siirhdir. Arastirma, 10 ile 16 yas
arasindaki genglere odaklanmaktadir; bu yas araliginin disindaki genclerin medya tiiketim

aliskanliklar ve kiiltiirel kimlikleri {izerine yapilan genellemeler sinirli kalabilir.

Veriler, 6grencilerin kendi beyanlarina dayanan anketlerle yiiz yiize toplanmistir. Bu yontem,
sosyal kabul ve Oznel deneyimlere dayali yanitlarin ortaya c¢ikma olasiligini artirabilir.
Almanya'daki Tiirk kokenli gencglerin medya tiiketim aligkanliklarini incelerken, diger cografi
bolgelerdeki veya iilkelerdeki genclerin medya tercihleri ve kiiltiirel kimlikleri farklilik
gosterebilir. Calisma, genglerin Tiirkge medya tercihlerini Almanya'daki yasam deneyimleriyle
iliskilendirmektedir. Ancak, medya tercihleri iizerinde arkadas ¢evresi, egitim diizeyi ve ekonomik
durum gibi diger faktorlerin de etkili oldugu goz ardi edilmemelidir. Bu siirliliklar, calismanin

sonuglarinin ve bulgularinin yorumlanmasinda dikkate alinmalidir.

Arastirma, 10 ile 16 yas arasindaki genglerin medya tiiketim aligkanliklarim giincel bir perspektifle
incelemeyi amaclamaktadir. Genis bir 6rneklem biiyiikliigiine dayanan yeni veriler toplanarak,
genclerin medya tercihlerinin sosyal medya kullanimi, televizyon aligkanliklari ve internet

kullanim1 agisindan detayli bir analizini yapmay1 hedeflemektedir. Bu, genglerin medya tiiketimi
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ve kiiltiirel kimlikleri arasindaki iligkiyi daha iyi anlamak i¢in 6zgilin bir bakis agis1 sunmayi
amaclamaktadir. Ayrica, katilimcilarin demografik 6zellikleri ve sosyoekonomik durumlari gibi
faktorlerin dikkate alinarak sonuglarin yorumlanmasi hedeflenmistir. Bu ¢alismanin, geng Tiirk
kokenli Ogrencilerin genel popiilasyonunu tam olarak temsil etmeyebilecegi gbéz Oniinde

bulundurulmalidir.

Sonug olarak, ¢alismanin bulgulari, genglerin medya tiikketim aligkanliklarini ve bu aligkanliklarin
kiiltiirel kimlikleri tlizerindeki etkilerini anlamak ac¢isindan Onemli veriler sunmaktadir. Bu
arastirma, genclerin medya tiiketimi ve kiiltiirel kimliklerinin nasil sekillendigini anlamak ve bu
stirecte cesitli faktorlerin roliinii belirlemek i¢in degerli bir kaynak olacaktir. Arastirma bulgulari,
genglerin medya kullanimin1 ve bu kullanimin kiiltiirel kimliklerini nasil etkiledigini ortaya

koyarak, bu alandaki literatiire dnemli katkilar saglayacaktir.
2.1. Orneklem Biiyiikliigii ve Temsiliyet:

Arastirmanin 6rneklemi, Almanya’da yasayan Tiirk kokenli ¢ocuklarla sinirhidir ve bu 6rneklem
tiim Tiirk kokenli ¢ocuklarin medya kullanim aligkanliklarini tam anlamiyla temsil etmeyebilir.

Farkl1 bolgelerde yasayan ¢ocuklar arasinda medya kullanim aliskanliklarinda farkliliklar olabilir.
2.2. Veri Toplama Yontemleri:

Arastirmada kullanilan anket ve goriigme yontemleri, katilimcilarin kendi beyanlarina
dayanmaktadir. Bu durum, katilimcilarin cevaplarinda yanlilik olasiligini artirabilir ve elde edilen

verilerin dogrulugunu etkileyebilir.
2.3. Zaman Kisitlamasi:

Calisma belirli bir zaman diliminde gerceklestirilmistir. Medya kullanim aligkanliklar1 zamanla

degisebileceginden, bu arastirmanin sonuglar1 gelecekteki davraniglar1 yansitmayabilir.
2.4. Kiiltiirel ve Sosyal Faktorler:

Aragtirma, Almanya’daki Tiirk kokenli ¢ocuklarin medya kullanim aligkanliklarini incelemektedir.
Ancak kiltiirel ve sosyal faktorler, medya kullanim aligkanliklarin1 etkileyen Onemli

degiskenlerdir. Bu faktorlerin etkisi tam olarak kontrol edilememis olabilir.
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2.5. Teknolojik Gelismeler:

Dijital medya ve teknolojinin hizla gelismesi, ¢ocuklarin medya kullanim aliskanliklarin: siirekli
olarak degistirmektedir. Arastirmanin yapildigt donemdeki bulgular, teknolojik gelismelerle

birlikte hizla degisebilir.
2.6. Dil ve Kiiltiirel Engeller:

Degerlendirme sirasinda dil ve kiiltiirel engeller, veri toplama ve analiz siireglerini zorlastirmis
olabilir. Cocuklarin ifade yetenekleri ve kiiltiirel anlayislari, elde edilen verilerin dogrulugunu

etkileyebilir.

Bu smirliliklar g6z oniinde bulundurularak, arastirmanin sonuclar1 dikkatle yorumlanmali ve

gelecekteki ¢alismalar i¢in bu sinirhiliklarin giderilmesine yonelik adimlar atilmalidir.
3. Arastirmanin Sorulari
e Almanya'da yasayan Tiirk kokenli gencler Tiirkge medyaya ne olgiide ilgi gostermektedir?

e Tiirkge medya tiikketim aligkanliklar1 nelerdir ve hangi medya tiirleri daha fazla tercih

edilmektedir?
o Tiirkgce medya tiiketimi genclerin kiiltiirel kimlikleri {izerinde nasil bir etkiye sahiptir?

e Ailelerin egitim seviyesi, Tiirk kokenli genglerin Tiirkge medya tiiketim aligkanliklarini ve

bu medyaya olan ilgilerini nasil etkilemektedir?

BULGU VE YORUMLAR

Katilimeilar arasinda cinsiyet, yas ve sinif seviyelerine gore dagilim incelenmistir. Arastirmaya

katilan 6grencilerin yas dagilimi ve sinif seviyeleri tablo 1'de gosterilmistir.
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Yas Grubu Dagilimi

Tablo 1.
Yas Grubu Say1 Yiizde
10-12 25 %32.5
13-14 30 %39
15-16 22 %28.5

10-12 Yas Grubu: Bu yas grubunda 25 cocuk bulunmaktadir ve bu grup, toplamin %32.5'ini

olusturmaktadir. Bu c¢ocuklar genellikle medya kullanimi konusunda yeni aliskanliklar

gelistirmekte olup, eglence ve egitim amaglh igeriklere ilgi gostermektedirler.

13-14 Yas Grubu: 30 cocukla en biiyiik grubu olusturan bu yas araligi, toplamin %39'unu

kapsamaktadir. Ergenlige gegis doneminde olan bu ¢ocuklar, sosyal medyada daha aktif olabilirler

ve farkli tiirde iceriklere ilgi duyabilirler.

15-16 Yas Grubu: Bu grupta 22 ¢ocuk yer almakta ve toplamin %28.5'ini olusturmaktadir. Bu yas

grubundaki ¢ocuklar, medya kullanimlarinda daha segici olabilirler ve genellikle bilgiye dayali

iceriklere yonelme egilimindedirler.

Yas gruplarina gore dagilim, ¢ocuklarin medya kullanimi ve ilgi alanlarinin yaslarina gore nasil

degistigini anlamak i¢in 6nemli bir veridir. 13-14 yas grubu en biiyiik paya sahipken, 10-12 ve 15-

16 yas gruplar1 benzer yiizdelerle temsil edilmektedir.

Demografik faktorlerin medya kullamm aliskanhklarina etkisi

Tablo.2.
Demografik Faktor Etkisi
Yas Medya tiiketim siiresi ve tiirii farklilik gosterir
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Cinsiyet Kiz ¢ocuklan egitici igeriklere, erkek cocuklar

eglence iceriklerine daha fazla yonelmektedir

Sosyoekonomik Durum Dijital erisim ve medya kullanim sikligina etki

eder

Demografik faktorlerin medya tiiketimi tizerindeki etkileri, ¢ocuklarin medya aligkanliklarini ve
tercihlerini sekillendirmede onemli bir rol oynar. Bu faktorler arasinda yas, cinsiyet ve

sosyoekonomik durum gibi temel degiskenler bulunmaktadir.

Yas, ¢ocuklarin medya tiiketim siiresi ve tlriinii belirleyen kritik bir faktordiir. Geng yas
gruplarindaki ¢ocuklar genellikle daha kisa siirelerle medya tiiketirken, ergenlik donemine giren
cocuklar daha uzun siirelerle ve daha cesitli medya iceriklerine yonelmektedirler. Oregin, kiigiik
yas gruplarindaki ¢cocuklar daha ¢ok ¢izgi filmler ve egitici programlarla ilgilenirken, daha biiyiik
cocuklar sosyal medya, video igerikleri ve interaktif oyunlar gibi daha karmasik medya tiirlerine

ilgi gostermektedir.

Cinsiyet, ¢ocuklarin medya tercihlerinde belirgin farkliliklara yol a¢gmaktadir. Kiz ¢ocuklari
genellikle egitici ve Ogretici igeriklere daha fazla ilgi duymaktadir. Bu tiir igerikler, akademik
basarilarin1 destekleyici ve dil gelisimlerini tesvik edici nitelikte olabilir. Ote yandan, erkek

cocuklar daha ¢ok eglence odakli iceriklere yonelmektedir.

Bu igerikler arasinda aksiyon filmleri, spor programlar1 ve video oyunlart gibi unsurlar
bulunmaktadir. Cinsiyet temelli bu farkliliklar, ¢ocuklarin medya kullanim aligkanliklarini ve

icerik tercihlerinin sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir.

Sosyoekonomik durum, ¢ocuklarin dijital erisim imkanlari ve medya kullanim siklig1 iizerinde
dogrudan bir etkiye sahiptir. Yiiksek sosyoekonomik diizeye sahip ailelerde yetisen ¢ocuklar,
genellikle daha iyi dijital erisim imkanlarina sahip olmakta ve daha sik medya kullanmaktadirlar.
Bu durum, onlarin ¢esitli dijital cihazlara, hizli internet baglantilarina ve genis bir medya igerigi
yelpazesine erisimlerini saglamaktadir. Buna karsilik, diisiik sosyoekonomik diizeye sahip

ailelerdeki ¢ocuklar, dijital erisim konusunda siirlamalar yasayabilmekte ve medya kullanim
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sikliklar1 daha diistik olabilmektedir. Sosyoekonomik durumun bu etkileri, ¢ocuklarin medya ile

etkilesimlerini ve dolayisiyla kiiltiirel ve egitsel gelisimlerini onemli dl¢lide sekillendirmektedir.

Ailelerin Egitim Seviyesi ve Cocuklarin Medya Kullanimi

Tablo 3.
Egitim Seviyesi Giinliik Internet Kullamm | Takip Edilen Sosyal Medya
Siiresi Platformlar1
Tlkokul 1-2 saat Facebook, YouTube
Ortaokul/Lise 2-3 saat Instagram, TikTok, YouTube
Universite ve tizeri 3-4 saat Instagram, TikTok, YouTube,
Twitter

Ailelerin egitim seviyesi arttikca, ¢ocuklarin internet kullanim siiresi ve kullanilan sosyal medya
platformlarinin gesitliligi de artmaktadir. ilkokul seviyesindeki ailelerin cocuklar1 daha sinirli ve
belirli platformlarda aktifken, {iniversite ve lizeri egitim seviyesindeki ailelerin ¢ocuklar1 daha
cesitli ve uzun siireli internet kullanimi sergilemektedirler. Bu durum, ailelerin egitim seviyesinin
cocuklarin dijital diinya ile etkilesimlerini ve medya tiikketim aligkanliklarini biiylik Slgiide
sekillendirdigini gostermektedir. Egitim seviyesi yliksek aileler, ¢ocuklarinin interneti bilingli ve
faydali bir sekilde kullanmalarini destekleyerek, onlarin dijital diinyada daha yetkin bireyler

olmalarin1 saglamaktadir.

Cocuklarin Yasa Gore Medya Kullanim

Tablo 4.
Yas Grubu Giinliik Internet Kullanim | Takip Edilen Sosyal Medya
Stiresi Platformlari
10-12 1-2 saat YouTube, Facebook
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13-14 2-3 saat Instagram, TikTok, YouTube

15-16 3-4 saat Instagram, TikTok, YouTube,

Twitter

Yas gruplarina gore c¢ocuklarin internet kullamim siireleri ve tercih ettikleri sosyal medya
platformlar1, dijital diinya ile nasil etkilesimde bulunduklarini anlamak i¢in 6nemli veriler
sunmaktadir. Yas ilerledikge, internet kullanim siiresi ve kullanilan platformlarin cesitliligi
artmaktadir. Kiigiik yas gruplarindaki ¢ocuklar daha sinirh siirelerle ve belirli platformlarla
etkilesimde bulunurken, ergenlik donemine giren ¢ocuklar daha uzun siireler ve daha cesitli
platformlarla dijital diinyada yer almaktadirlar. Bu bilgiler, c¢ocuklarin dijital diinyayla
etkilesimlerini anlamak ve onlart bu siirecte dogru yonlendirmek i¢in 6nemli ipuglari sunmaktadir.

En ¢ok kullanilan platformlar arasinda YouTube, Instagram ve TikTok yer almaktadir.

Tiirkce Medyammn Kiiltiirel Kimlik Uzerindeki Rolii

Tablo 5.
Kiiltiirel Kimlik Faktorii Etkilenme Oran1 (%) Medya Tiirii
Dil Baglhilig1 80 Televizyon Programlari
Kiiltiirel Biling 75 Dizi/Film
Gelenek ve Gorenekler 70 YouTube Videolar1
Toplumsal Baglar 65 Gazete/Dergi

Tirk¢ce medya, kiiltiirel kimligin ¢esitli unsurlarini etkilemede ve pekistirmede 6nemli bir rol
oynamaktadir. Farkli medya tiirleri, farkli kiiltiirel kimlik faktorleri {izerinde ¢esitli oranlarda etki
gostermektedir. Televizyon programlari, dil bagliligim silirdirmede en yliksek etki oranina
sahipken, diziler ve filmler kiiltiirel bilincin artirilmasinda biiyiik bir rol oynamaktadir. YouTube
videolari, gelenek ve goreneklerin yasatilmasinda etkili olurken, gazeteler ve dergiler toplumsal
baglarin kuvvetlendirilmesine katkida bulunmaktadir. Bu medya tiirlerinin etkileri, Tiirk kokenli

bireylerin kiiltiirel kimliklerini koruma ve gelistirme siire¢lerinde kritik dneme sahiptir.

386



Medya Kullammm Ahskanhklar:

Tablo.6.
Medya Tiiri Kullanim Siklig1 (%)
Yazili Medya 40
Gorsel Medya 60
Dijital Medya 80
Sosyal Medya 70

Arastirmaya katilan Tiirk kokenli ¢ocuklarin medya kullanim aligkanliklari incelendiginde, hem

yazili hem de gorsel medya tiirlerine ilgi gosterdikleri belirlenmistir.

Giinlik medya kullanim siirelerine baktigimizda, dijital medya ve sosyal medya platformlarinin

daha fazla tercih edildigi goriilmektedir. Cocuklar, bu platformlar araciligiyla hem egitici hem de

eglendirici igeriklere kolayca ulasabilmektedirler.

Cocuklarin medya kullanim aligkanliklar, yas, cinsiyet ve sosyoekonomik durum gibi demografik

faktorlere gore de degisiklik gdstermektedir. Ornegin, kiz gocuklar1 genellikle egitici ve kiiltiirel

iceriklere daha fazla ilgi gosterirken, erkek cocuklar daha ¢ok eglence ve spor igeriklerine

yonelmektedir.

Aile ve Sosyal Cevrenin Etkisi

Ailelerin Egitim Diizeyinin Cocuklarin Medya Kullamimina Etkisi

Tablo 7.
Ailelerin Egitim Diizeyi Cocuklarin Medya Kullanimina Etkisi (%)
Ilkokul 30
Ortaokul 50
Lise 70
Universite 85
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Bu tabloya gore, egitim diizeyi yiiksek ailelerin ¢ocuklarinin medya kullanimina daha fazla yon
verdigi anlagilmaktadir. Universite mezunu aileler, cocuklarinin medya kullanimini %85 oraninda
etkilerken, ilkokul mezunu ailelerde bu oran %30 seviyesindedir. Ortaokul mezunu aileler %50,

lise mezunu aileler ise %70 oraninda etkili olmaktadir.

Ebeveynlerin egitim diizeyi arttikga, ¢ocuklarin medya kullanimi {izerindeki kontrol ve

yonlendirme de artmaktadir.

Universite mezunu ebeveynler, cocuklarmin medya iceriklerini daha dikkatli secerek, egitim ve
kiiltiirel gelisimlerini destekleyici igeriklere yonlendirme konusunda daha basarilidir. Bu durum,
cocuklarin medya kullanim aliskanliklarmin daha bilingli ve faydali olmasina katkida bulunur. Ote
yandan, egitim seviyesi diisiik olan ailelerde bu yonlendirme daha sinirl kalabilir, bu da ¢cocuklarin

medya kullaniminda daha az kontrol sahibi olmalarina neden olabilir.

Aile ve Sosyal Cevrenin Etki Diizeyi

Tablo 8.
Sosyal Cevre Etki Diizeyi (%)
Aile Egitimi 75
Sosyal Cevre 65
Okul Ortami1 55
Dijital Erigim 85

Dijital erisim, sosyal ¢evre unsurlari arasinda en yliksek etki diizeyine sahiptir (%85). Aile egitimi,
bireyler iizerinde %75 oraninda bir etkiye sahipken, sosyal ¢evre ve okul ortaminin etkisi sirasiyla

%65 ve %55'ir.

Ailelerin egitim diizeyi ve kiiltiirel degerlere olan bagliliklari, ¢ocuklarin Tiirkge medyaya olan
ilgisini 6nemli dlclide etkilemektedir. Aileler, ¢ocuklarinin Tiirk¢e dil becerilerini gelistirmek ve
kiiltiirel kimliklerini giiclendirmek amaciyla Tiirkge medya iceriklerini tesvik etmektedirler.
Ayrica, sosyal ¢evre ve okul arkadasliklar1 da medya tiiketim aligkanliklarini belirleyen 6nemli

faktorler arasinda yer almaktadir.
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Sosyal ¢evre de ¢ocuklarin medya tercihlerini sekillendirmede 6nemli bir rol oynamaktadir.
Cocuklarin arkadaglar1 ve okuldaki diger 6grenciler, hangi medya igeriklerine ilgi duyduklarini ve

bu igerikleri nasil tiikettiklerini etkilemektedir.

Dijital erigim, bireylerin bilgiye, kiiltiirel i¢eriklere ve sosyal etkilesimlere hizli ve genis bir sekilde
ulagsmasini sagladigi i¢in en yliksek etki diizeyine sahiptir. Bu, bireylerin diinya goriislerini,
davraniglarin1 ve 6grenme siireglerini biiylik 6l¢iide sekillendirir. Aile egitimi, bireyin temel
degerlerini ve aligkanliklarini olusturmada 6nemli bir rol oynar. Sosyal ¢evre ise, arkadaslar ve
yakin ¢evre araciligiyla bireyin sosyal becerilerini ve normlarimi etkiler. Okul ortami, bireyin

akademik gelisimi ve sosyal etkilesimlerini belirleyici bir unsur olarak karsimiza ¢ikar.

Bu etki diizeyleri, bireyin sosyal ve kiiltiirel gelisimini anlamak i¢in 6énemli ipuglar1 sunar ve farkl
sosyal ¢evre unsurlarinin bir araya gelerek bireyin genel yasam tarzini ve bakis acisini nasil

sekillendirdigini gosterir.

Katilmcilarin Sosyal Medyada Takip Ettikleri Dil Tercihleri
Tablo 9.

Dil Katilimc1 Sayisi Oran (%)
Almanca 38 494
Tiirkce 12 15.6

Her iki dili de 20 26.0
Diger 7 9.1

Katilimcilarin neredeyse yarist (%49.4) sosyal medyada en ¢ok Almanca igerikleri izlemektedir.
Tiirkce icerik izleyenlerin oran1 %15.6'dir. Hem Tiirk¢ce hem de Almanca igerikleri esit derecede
takip eden katilimcilar %26.0 oranindadir. Bu sonuglar, Almanca igeriklerin katilimcilar arasinda

en yaygin olarak takip edildigini ve Tirkce iceriklerin daha az tercih edildigini géstermektedir.
Katihmeilarin Sosyal Medyada Takip Ettikleri Diger Diller

Tablo 9.1.

Dil Katilimct Sayisi Oran (%)
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Arapga

1.3

Ingilizce

6

7.8

Arapga igerik takip edenlerin oram %1.3 iken, Ingilizce igerik takip edenlerin oran1 %7.8'dir. Bu,

katilimcilarin diger dillerde de igerik takip ettigini, ancak bu oranlarin oldukga diisiik oldugunu

gostermektedir.

Katiimcilarin Ilgi Duydugu Medya Icerigi

Tablo 10.
Dil Katilimc1 Sayist Oran (%)
Almanca 26 33.8
Tiirkce 14 18.2
Her iki dili de 33 42.9
Diger 4 5.2

Katilimeilarin 9%33.8'1 Almanca medya icerigini daha ¢ok tercih etmektedir. Tirk¢ce medya

icerigini tercih edenlerin oran1 %18.2'dir. Hem Tiirkce hem de Almanca igerigi esit derecede ilgi

cekici bulan katilimcilar %42.9 ile ¢ogunlugu olusturmaktadir. Bu, ¢ocuklarin iki dilde de medya

icerigine ilgi duydugunu, ancak agirlikli olarak Almanca igeriklere yoneldigini gostermektedir.

Katihmeilarin Tlgi Duydugu Diger Medya icerikleri

Tablo 10.1
Dil Katilimct Sayisi Oran (%)
Arapca 1 1.3
Ingilizce 3 3.9

Arapga igerik takip edenlerin oran1 %1.3, Ingilizce icerik takip edenlerin oram %3.9'dur. Bu,

katilimcilarin diger dillerde medya igeriklerine olan ilgisinin sinirlt oldugunu gdstermektedir.
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Katimcilarin Giinliik Sosyal Medya Kullanim Siireleri

Tablo 11.
Siire Katilimct Sayisi Oran (%)
1 saatten az 6 7.8
1-2 saat 14 18.2
2-4 saat 29 37.7
4 saatten fazla 28 36.4

Katilimeilarin ¢ogu (%37.7) glinde 2-4 saat sosyal medya kullanmaktadir. 4 saatten fazla sosyal
medya kullananlarin oran1 %36.4'tiir. Bu sonuglar, katilimcilarin 6nemli bir kisminin giinliik olarak
sosyal medyaya ciddi miktarda zaman ayirdigini gostermektedir. Sosyal medyada gecirilen siirenin
cocuklarin dil gelisimi ve Kkiiltiirel kimlikleri iizerinde etkili olabilecegi g6z Oniinde

bulundurulmalidir.

Sosyal ¢evre de c¢ocuklarin medya tercihlerini sekillendirmede 6nemli bir rol oynamaktadir.
Cocuklarin arkadaslari ve okuldaki diger 6grenciler, hangi medya igeriklerine ilgi duyduklarini ve

bu icerikleri nasil tiikettiklerini etkilemektedir.

Medya icerikleri ve Tercihleri

Tablo.12.
Icerik Tiirii Tercih Oran (%)
Diziler 60
Filmler 50
Egitici Programlar 70
Cizgi Filmler 55
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Tiirk kokenli ¢ocuklarin ilgi duyduklar1 medya igerikleri, biiyiik olclide egitici ve eglendirici
ozellikler tagimaktadir. Cocuklar, Tiirkge diziler, filmler, ¢izgi filmler ve egitici programlara biiyiik
ilgi gostermektedirler. Dijital medya platformlarinda Tiirkge igeriklere kolay erigim, cocuklarin bu

iceriklerle etkilesimini artirmaktadir.

Cocuklarin medya icerik tercihlerinde, ailelerin ve sosyal ¢evrenin etkisi biiyliktiir. Ailelerin
izledikleri ve tesvik ettikleri medya igerikleri, ¢ocuklarin ilgi alanlarini belirlemekte ve

sekillendirmektedir.

Egitici programlar, ¢ocuklarin dil gelisimini ve kiiltiirel kimliklerini giiclendirmede 6nemli bir rol
oynamaktadir. Cocuklar, Tiirk¢e dilini ve kiiltiirel degerleri bu tiir programlar araciligiyla

ogrenmekte ve pekistirmektedirler.

Dijital Medyanin Rolii
Tablo.13
Dijjital Platform Kullanim Orani (%)
YouTube 90
Instagram 80
TikTok 75
WhatsApp 85

Bu platformlar aracilifiyla c¢ocuklar, Tirkiye’deki giincel olaylar, popiiler kiiltiir ve egitici
iceriklere kolayca ulasabilmektedirler. Dijital medya, ¢ocuklarin kiiltiirel kimliklerini siirdiirmede
ve gelistirmede Onemli bir ara¢ haline gelmistir. Dijital medyanin yayginlagsmasi, Tiirk kokenli
genclerin Tirkiye’deki medya ve kiiltiirle daha kolay etkilesimde bulunmalarin1 saglamaktadir.
Internet araciligiyla Tiirkce igeriklere erisim, genclerin Tiirk¢e medyaya olan ilgisini artirmakta ve

kiiltiirel baglarimi giiclendirmektedir.

Dijital medya platformlari, gencglerin Tiirk¢e medya iceriklerine erisimini kolaylagtirmakta ve bu
igeriklerle etkilesimde bulunmalarini saglamaktadir. YouTube, Instagram, TikTok ve WhatsApp

gibi platformlar, ¢ocuklarin en ¢ok tercih ettikleri dijital medya araglar arasinda yer almaktadir.

392



Kiiltiirel Aidiyet ve Medya

Tablo.14.
Aidiyet Hissi Oran (%)
Tiirkiye 70
Almanya 30
Her Iki Kiiltiir de 50

Tirk kokenli cocuklarin medya tiiketim aligkanliklari, onlarin kiiltiirel kimliklerini ve aidiyet
hislerini dogrudan etkilemektedir. Medya igerikleri, ¢ocuklarin kendilerini hangi kiiltiire daha

yakin hissettiklerini belirlemekte dnemli bir rol oynamaktadir.

Cocuklarin kendilerini hangi kiiltiire daha yakin hissettikleri, izledikleri medya igeriklerine ve bu
iceriklerin sundugu degerlerle dogrudan iliskilidir. Asagidaki tablo, ¢cocuklarin hangi iilkeye ve

kiiltiire daha yakin hissettiklerine dair bulgular1 géstermektedir.

Cocuklarin kendilerini Tiirkiye'ye daha yakin hissetmeleri, Tiirk¢ce medya igeriklerinin kiiltiirel
kimliklerini koruma ve siirdiirmedeki etkisini ortaya koymaktadir. Ayn1 zamanda, Almanya'ya da
baglililk hisseden ¢ocuklar, iki kiiltiir arasinda bir denge kurarak kiiltiirel zenginliklerini

artirmaktadir.

SONUC VE ONERILER

Bu arastirma, Almanya’da cok kiiltiirlii bir ortamda yetisen Tirk kokenli ¢cocuklarin medya
kullanim aligkanliklarin1 ve bu aliskanliklar1 etkileyen faktorleri incelemektedir. Arastirma
sonuglarina gore, cocuklarin medya tiiketim aligkanliklari tizerinde ailelerin egitim diizeyi, sosyal

cevre ve dijital erisim olanaklar1 gibi bir¢ok faktor etkili olmaktadir.

Medya Kullanim Aliskanliklari: Tiirk kokenli cocuklar, dijital medya ve sosyal medya

platformlarin1 yogun bir sekilde kullanmaktadirlar. Bu ¢ocuklarin medya tercihlerinde dijital ve
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sosyal medya icerikleri 6n plandadir. Egitici ve Kkiiltiirel igerikler de ¢ocuklarin ilgisini

cekmektedir.

Aile ve Sosyal Cevrenin Etkisi: Ailelerin egitim diizeyi, c¢ocuklarin medya kullanim
aligkanliklarini biiytik 6l¢iide etkilemektedir. Yiiksek egitim diizeyine sahip aileler, ¢ocuklarini
daha fazla egitici ve kiiltiirel iceriklere yonlendirmektedir. Sosyal ¢evre ve okul ortami da

cocuklarin medya tercihlerinde 6nemli rol oynamaktadir.

Kiiltiirel Aidiyet: Cocuklarin kendilerini hangi kiiltiire daha yakin hissettikleri, izledikleri medya
icerikleriyle dogrudan iligkilidir. Tiirk kokenli cocuklar, Tiirkce medya igerikleri araciliiyla

kiltirel kimliklerini korumakta ve stirdiirmektedirler.

Arastirma sonuglarina dayanarak, Tiirk kékenli ¢ocuklarin medya kullanim aligkanliklarini olumlu

yonde etkileyebilecek bazi onerilerde bulunulabilir:

e Aileler i¢in Oneriler:

Egitici ve Kiiltiirel igerikler: Aileler, cocuklarin egitici ve kiiltiirel iceriklere yonlendirmelidir. Bu,

cocuklarin dil becerilerini ve kiiltiirel kimliklerini gelistirmelerine yardimci olacaktir.

Medya Okuryazarligt: Aileler, ¢ocuklarina medya okuryazarligi konusunda rehberlik etmeli ve

onlara sagliklt medya kullanim aligkanliklar1 kazandirmalidir.

e Egitim Kurumlan icin Oneriler:

Medya Okuryazarligi Programlari: Okullarda medya okuryazarli§i programlari sunulmali ve

cocuklara sagliklt medya kullanim aligkanliklar1 kazandirilmalidir.

Egitici Igeriklerin Tesviki: Okullar, cocuklarin egitici ve kiiltiirel igeriklere yonelmelerini tesvik

edici etkinlikler ve programlar diizenlemelidir.
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e Medya Platformlar1 i¢in Oneriler:

Egitici Iceriklerin Erisimi: Dijital medya platformlari, egitici ve kiiltiirel iceriklerin erigimini

artiracak stratejiler gelistirmelidir.

Giivenli Icerik Saglama: Medya platformlari, cocuklar i¢in giivenli ve uygun igerikler sunmali ve

ailelerin bu igeriklere kolay erisimini saglamalidir.

e Arastirmacilar icin Oneriler:

Daha Genis Orneklem: Gelecek arastirmalarda, daha genis ve gesitli 6rneklemler kullanilarak

cocuklarin medya kullanim aliskanliklar1 daha detayli bir sekilde incelenmelidir.

Uzun Donemli Calismalar: Medya kullanim aliskanliklarinin zaman i¢indeki degisimini anlamak

i¢cin uzun dénemli ¢alismalar yapilmalidir.

Bu oneriler, Tiirk kokenli ¢ocuklarin medya kullanim aligkanliklarin1 olumlu yonde etkileyebilir

ve onlarin kiiltiirel kimliklerini koruma ve gelistirme siireclerine katkida bulunabilir.
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